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Résumé de la these :

Les villes développent désormais des marques, dans un monde hypermoderne qui ne cesse de
s’urbaniser. La métropolisation, corrélative d’un gain d’autonomie des cités contemporaines,
permet d’envisager leur gestion par la marque. C’est ce phénomene que cette thése se propose
d’étudier. La question posée est celle du sens de la ville et de sa gestion grace a cette notion de
marque, développée dans I’univers marchand. Aussi, c’est par un cadre conceptuel sémiotique
que la genération de la marque de ville est abordée ici. L’étude se fonde, dans une perspective
constructiviste, sur un design de recherche double, qui met en jeu d’un cété des entretiens
qualitatifs de type récit de vie et, de I’autre, une étude de cas qui se déroule sur le mode de la
recherche-action. L’étude met en perspective, d’un point de vue managérial et academique, les
modalités de construction du sens de la marque d’une ville. L’importance des projets de vie est
notamment montrée, dans le choix d’une ville comme lieu de vie. La thése propose en outre un
modeéle de la marque de ville, destiné aux chercheurs et managers, notamment comme aide a la
gestion.

Mots clés :

marque de ville ; sémiotique générative ; hypermodernité ; constructivisme ; récits de vie;
étude de cas ; recherche-action ; marketing territorial.



	soutiendra sa thèse en vue de l’obtention du diplôme
	Doctorat en Sciences de Gestion

