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Résumé

La communication financiére représente un enjeu essentiel pour I'entreprise, tant dans sa composante
finance que dans le cadre du marketing. Si les théories financiéres ont formalisé la circulation de
I'information, le marketing reste en retrait dans la conceptualisation de la communication financiere
pourtant si importante pour l'entreprise. La thése s'attache a replacer dans son approche actuelle la
communication financiére c'est-a-dire les liens présupposés avec la communication corporate et
propose une nouvelle approche liée au marketing des services. Une étude confirmatoire est menée afin
de comparer un corpus de messages corporate et financier.
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